Avo AoTtépia AvwTaTtng M'euong yia To eAAnvik6 BaAodpiko &id1 TOIM atrd to
Aiedv Opyaviouo iTQi.

To 2011 10 €AAnVIKS KOKKIVO idl TOI atméatrace d1eBvr) TINNTIKN didkpion atrd 1o International
Taste & Quality Institute, kaBwg BpaBeudnke pe éva AoTépl AvwTatng Meuong.

To TOMN cuppeteixe Kal aTo QETIVO diaywviouo (2012) - yia Tnv avadeién Twv TTPOIOVTWY PE TNV
M0 UYNARA TTOIOTNTA KaI TNV TTPAYHATIKA EEXWPIOTA YeUon - Y T0 véo BaAoduiko, 10 0TT0i0
TINABNKE pe 8Uo AoTépia AvwTaTtng Melong o€ TEAETH TTOU TTpAyUATOTTOINONKE 0TI 26 Mdiou
oTo evodoyxeio Cercle Royal Gaulois oTig BpugéAAeg.

O iTQi eival 0 TTPWTOG AVEEAPTNTOG OPYAVIOPOG TTOU BaCileTal € HEYAAOUG ZEP KOl
"EuCIyVWOTEG VIO va Kpivel, va BpaBelel Kal va TTPOwBEi TPOQPIPA Kal TTOTA avWTEPNG TTOIOTNTAG
a1t 6Aov Tov KGopo. O1 KpITEG eTIAEyovTal ATTO TIG 13 TTI0 AvaYVWPIOPEVEG AEOXEG MAYEIPWV
Kl YEUCIYVWOTWY 0TNV EupwTrn, TTPOKEIYEVOU VA KPiVOUV PE TUPAF SOKIUR TNV TTOIOTNTA
EKATOVTABWY TTPOIOVTWYV Kal VA {EXWPIoOUV Ta TTPAyHaTIKG Kopuaia.

Kai n @eTivr) didkpion empeBaiwvel Tn déaueuon Tou TOMM oTn d1lac@AAIon TTOIOTIKWY
TTPOIGVTWY TTOU ATTEUBUVOVTAI GTO GUYXPOVO, EVNHEPWHEVO KAl ETTIAEKTIKO KATAVAAWTH.

To BpaBeupévo TTAEov BaAadpiko TOTI gival pia kaBapd eAAnvikA TTpdTaon BaAaoduikou €id1o0,
TTOU OTTOTEAEI MIa aKOuN TTpwToTTopia TWV TTPOoIdvTWVY TOTI. MNpdkeTal yia éva Bahoduiko idl
€CAIPETIKAG TTOIOTNTAG, TTPOIOV TNG TTEipag Kal TG yvwaong Tou TOM. O1 eKAeKTEG 0ODEIEG aTTO
ETMAEYMEVOUG AUTTEAWVEG aTTOTEAOUV TNV £yyUNON AUTAG TNG TTOIOTNTAG, EVW TA APWHATA THG
opeiviig Nepéag kail n Balacoivr) aupa Twv oTa@uAiwy TG Mdapou cuvdudlovTal Baupdoia,
onuIoupywvTag éva eAANVIKO BaAoduiko Zidl ye XapakTnpIoTIKA yeuon, TTAoUCIa u@r| Kal
EVTOVO dpwuda.

To véo BaAadpiko &id1 TOIM diatibeTal o€ yudAiveg ouokeuaoieg 0.25L kai 0.5L divovTag tnv
eukalpia o€ KABe EAANVIKO -Kal OXI HOVO- OTTITIKO va aTTOAaUBAVElI OTO TPATTECI TOU €va
TTPAYMATIKA EEXWPIOTO TTPOIOV PE EAANVIKN utToypa@n Kai d1EBvr avayvwpion. AvalnTtrioTe oTa
pagia 10 véo BaAhadpuiko TOIM kal «TTaiéTe ye TN yeuon».

To véo BaAodpiko &id1 TOI dev mrepiéxer MFAoutévn

H yAoutévn gival éva cuoTaTiKO TwV dnUNTPIaKWY (O1TApPI, KPIBdp!, Bpwun, oikaAn) TTou
TTpoKaAei duoavedia o€ KATTOIO ATOPA, TA OTTOI TTPOCEXOUV TN dIATPOPT) TOUG KATAVAAWVOVTAG
TTPOIOVTA XWPIG YAOUTEVN.

Av Kai n yAouTévn XpnoIPOTToIEITalI EUPEWCS OTN BloPNXavia TPOYiuwy, n TTOIGTATA TTAPAYWYAS
TwV TTPOoiovTwy TOI e€aac@aAilel Tnv atrouaia TnG. OTTwg 6Aa Ta Trpoidvta TOI €101 Kail To vEéo
BaAaodpiko gival xwpig yAouTévn Kal adpa KAatdAANAO yia Ta GTopa TToU £€X0UV euaiobnaoia o€
QAUTHV.



To &i51 TOM

To Zid1 TOI éxel pia 1oTopia ToI6TNTAG TToU EeKIVAEl atrd To 1935 oTov Meipaid kai eTaver wg
onpepa, he d1agopoug TUTTOUG EIBI0U TTOU KAvouv Tn d1agopd aTnV KaBnuepivi Jag dIaTpo®n.
H oikoyéveia AiCa, yvwoTr ammd 1o 1885 otn Zuupvn yia TN heydAn tng mapddoon oTnv
TTOTOTTOlQ, ATAV €KEIVN TTOU dnuIoUpynoe To TTpwTo =Zidl TOI kal KaBiEpwae TIG agieg
TTapaywyng 0Awv Twv trpoidviwy TOI Tou akoAouBnoav. Agieg TTou OXeTICOVTaI PE TNV TTIOTN
oTNV TTOIOTNTA, TNV AYATTN OTNV KAIVOTOMIO KAl TNV UTTEUBUVOTNTA atrévavTi oToug ‘EAANVEG
KATAVOAWTEG.

A6 10 1990 péxpr onuepa, n etaipeia Pernod Ricard kai o1 avBpwtroi TNG ¢povTifouv va
d1aTNPOoUV avaAoiwTeG OAEG AUTEG TIG agieg KAl EpyAlovTal e HEPAKI YIA TNV ETTIAOYN
ECAIPETIKWV TTPWTWV UAWYV, OUVOUACOVTOG PE ETITUXIO TNV TTAPADOON WE TIG GUYXPOVEG
TEXVIKEG.

Zid1 a1Td KOKKIVO ) Aeukd Kpaai, atmd uAAa i ue eoTpaykov, Eid BaAadpiko... dTTola Ki av gival
N TTPOTIUNON 0ag gival aiyoupo TTwg éva rpoidv TOIM Ba atroyelwoel YEUOTIKA Kal TO TTIO
ATTAITATIKO TTIATO!

Mrropeite va uGBete akoun mepICTOTERA Yia ThV oikoyévela Tpoioviwy TOI kail TiS xpNoei§ Toug
ornv ioTooedida www.vinegar-top.gr kai orn ogdida Zid1 TOI oro facebook

www.facebook.com/vinegartop



